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PRI EXPANZI DO ZAHRANICI JE _
KLICOVA PRIPRAVA. NEPODCENTE TO
FRANTISEK SZABO

Tento clanek vés prakticky provede vsemi kroky vasi expanze na zahraniéni trhy.

PROC EXPANDOVAT — MOTIVACE

e diverzifikace - rizika ze ztraty pfijmd, zmény geolokalni a politické situace, legisla-
tiva, pfijmy z 1 zemé/jazyka:

e rozsifeni zasahu novych zékaznikd, navstévnikd

e rozsifeni pfijma a prijmy v zahranic¢ni méné

e konkurenéni vyhoda — vétsi budget na dalsi investice, obsah, struktura nebo de-
sign je mald konkurenéni vyhoda, kterd je jednoduse zreplikovatelnd, ale ¢im vice
zemi, tim tézsi to pro konkurenci je

® moznost rozsifovat partnerstvi i do zahranici se stejnymi obchodnimi partnery —
napt. v oblasti e-commerce, travel

e vétsi autorita — pokud mate vice jazykovych mutaci, je vétsi sance, ze budete
povazovani za autoritu

DRUHY EXPANZE

Stejny obsah (nap¥. hubnuti, méda)

Tento typ projektu je pro zahrani¢ni expanzi dle mého nézoru nejjednodussi. Pro ex-
panzi vam staci 1 copywriter, ktery udéla opravdu kvalitni obsah v angli¢tiné. Obsah
pro ostatni zemé pak prekladatel preklada z anglictiny a jeho praci nakonec zkon-
troluje proofreader. Navic muzete diky subdoménam na jedné doméné rozbéhnout
projekt ve vice jazycich — a vytvofit tzv. multijazycny projekt. Budujete 1 autoritu na

1 doméné. Odpadé starost s neustalym nahazovanim novych webd na novych domé-
nach (mérici kody, hostingy atd.). Vstup na dalsi trhy je rychlejsi, protoze na lokalnim
trhu Casto pruznéji a levnéji najdete prekladatele — spise nez copywritery.

Ruzny obsah (napf. finance, travel)

Pro expanzi na nové trhy potfebuijete vzdy lokélniho copywritera, ktery pfipravi kvalitni
obsah pro dany trh. Pro kazdy trh se totiz produkty lisi. Bohuzel obsah ve cizim jazyce,

ve kterém neméte znalost rodilého mluvéiho, si zkontrolujete jen tézko, a tak je kontro-

la zavisla na spolehlivosti a kvalité proofreadera. Proofreader by mél kontrolovat nejen
gramatickou stranku véci, ale také obsah jako takovy a jeho kvalitu. Naklady na copywritery
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a proofreadery jsou v tomto pipadé Casto vyrazné vyssi
nez v predchozim pfipadé. Vstupy na dalsi trhy jsou velmi
zdlouhavé a pomalé. Casto se vam stane, ze nékdo zadani
potvrdi, a dokonce i rozpracuje, ale pak prestane komuni-
kovat nebo neplni/nedodrzuje terminy.

Rozsah projektu (maly vs. velky projekt)
Dalezitym Cinitelem je také rozsah projektu. U klasického
obsahového projektu (napf. magazin, katalog), kde jsou
néklady na provoz nizsi, mize byt expanze v obou vyse
uvedenych pripadech redlné a stat alesporn za test. Ale
naptiklad u projektu PestryJidelnicek.cz, u kterého jsme
plédnovali expanzi do Polska, jsme nakonec usoudili, ze
néklady na preklad sluzby a najmuti nativnich lidi by vy-
razné presahovaly potencialni pfijmy. Problém u rozséh-
lejsich projektd/sluzeb neni jen v mnozstvi prekladanych
stranek, ale také v podpore (native ¢lovék), reklamnich
prvcich (bannery / PPC / FB kampané / mailing kam-
pané). Vse je potreba pribézné prekléddat, popripadé
Casto Uplné predélat pro potreby daného trhu.

DOMENY VERSUS SLOZKY

Existuji 2 pfistupy k expanzi vaseho projektu, a to:

1. lokalizace kazdého projektu pro danou zemi na
samostatné doméné, napr.: glami.cz, glami.sk...

2. jedna autoritativni doména pro vsechny zemé,
napf.: financer.com/cz, financer.com/sk

Déle muzete pro kazdou zemi vyuzivat lokalni jména
letakomat.cz, www.ujsagomat.hu nebo jeden brand pro
vsechny zemé kimbino.cz, kimbino.hu.

Vyhodou slozkového pfistupu je absence nutnosti
kupovat lokalni domény a s tim spjaté vicenaklady za
registraci a prodluzovéani domén. Také méte sjednoce-
ny branding a staci 1 instalace wordpressu s rozsitenim
multisite a tim padem i lepsi Udrzba webu. Pro navstév-
niky ale nemusi byt pohodIné a ddvéryhodné, ze pristu-
puji na hlavni doménu s ptiznakem.com do slozky /cz.
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Navic hrozi, ze nékdo bude parazitovat na vasem brandu v pfipadé, ze se vas projekt
v dané zemi chytne a konkurence koupi lokalni doménu s vasim nazvem. Pokud ne-
mate osetfenou mezindrodni ochrannou znamku, coz je draha zélezitost, a nechce se
vam vést soudni spory a méte velké ambice, vhodnym fesenim je provoz jednotlivych
lokalizovanych domén pod jednim brandem, jak to mé naptiklad Glami. Na rozdil od
lokalizovanych doménovych jmen mate jednotny brand a nemusite pro kazdou zemi
vymyslet vhodny preklad. Je potfeba mit ale vymyslen takovy nazev, ktery nekoliduje
s zddnym zahrani¢nim jménem, kam planujete expanzi, coz muize byt nékdy problém.

RIZIKA EXPANZE

* nutnost fesit legislativu jednotlivych zemi — obchodni podminky pro riizné zemé,
razné dalsi zdkonem spojené povinnosti, napriklad v oblasti financi

e v raznych zemich mohou byt rdzné produkty

e technicky problém s vice jazyky u jedné zemé — 2-3 Gredni jazyky — Malajsie,
§v§/carsko, Indie

e nékladnost investice — nékteré zemé maji velmi drahé sluzby — severské zemé,
zemé s vysokym HDP

® sami si nezkontrolujete kvalitu, musite se spoléhat na 3.strany — proofreadery

PRAKTICKY NAVOD JAK EXPANDOVAT

1.Vybér vhodné zemé

Pokud plsobite na lokalnim trhu, pravdépodobné uz své konkurenty znate. To je
nejlepsi misto pro zacatek. Projdéte si podrobné nékolik stranek v Googlu na top
konkurenéni fraze ze svého oboru. U kazdé domény se podivejte do footeru, jestli
nema dalsi zahrani¢ni mutace. Pokud ano, poznacte si daného konkurenta do tabul-
ky a vypiste si u néj veskeré ostatni jazykové mutace. Pokud na takového konkurenta
nenarazite, mdze to znamenat nékolik véci:

Nasli jste diru na trhu.
Vas obor je pfilis maly — malé hledanost, nezédjem o produkt.
Vas obor je nerentabilni a nevyplati se expandovat — prilis nizké provize nebo CPC.

Mezinarodni projekty jesté neexpadovaly na Cesky trh nebo je pro né trh nezaji-
mavy a neplanuji to.

AN~

Pokud jste narazili alespon na jednu mezinarodni konkurenci, mate nyni moznost
zhodnotit, jaké zemé by mohly byt zajimavé na analyzu expanze jako prvni. Pokud se
vam zadné mezindrodni weby nepodafilo najit, pokracujte v kroku 2.
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Varianta zdarma
Odhadnéte traffic jednotlivych zemi vami nalezeného mezindrodniho konkurenta dle
nastroje https://www.similarweb.com/ a vlozte potencialni traffic do vasi tabulky.

Placena varianta
VyuZijte nastroje Ahrefs.

Quick Batch Analysis '

financer com/cz
financer.com/es
financer.com/br
financer com/mx

com (je drahy, ale je
mozné vyuzit sdilenou
licenci pro nékolik lidi na
omezeny cas, napfi-

Protocol Target mode Index
klad 3 mésice za par hitp + https +  Auto mode v Lve -
set dolar& = pOkUd to 4 Domains/URLS have been analyzed.
myslite vazné, investice
se vypla ti) sekce More Domain/URL Organic search Ahrefs ratings Referring domains
. o Target Made’ 1P Keywords'  Traffic’ UR' DRI AR!  Total! Dofollow’

= Batch analysis. Vlozte

, o , financercom/cz  prefix 172.67.6.67 5640 10,149 - 72 67.207 103 87
domény a sefadte v
podle trafﬂcu. Zl’ska né I\‘nancemcumfes prefix  172.67.6.87 29264 70,152 ~— 72 67,207 262 200
lnformace Sl VyexportUJ‘ financer.com/br prefix 172.67.6.87 18374 46,185 — 72 67.207 79 57

te do svoji tabulky.

2. Analyza konkurence a pfilezitosti

Pokud se vam v bodé 1. podarilo najit alespon jeden web, je to dobry odrazovy mastek,
ale neni to nutnost. Pokud zadné top zemé na expanzi z analyzy nevypadly, rozhodné-
te se dle cisel. Velikost trhu (dle poctu obyvatel a promorenosti internetem)' a HDP,
hodnota trafficu v dané zemi?

s T T R e A g e TR e e YT
A samozfejmé podle toho, jestli
. . ; Q prascace
v dané zemi produkty, které
bt (o) (7 oot (3 i) (¥ wos

chcete nabizet, viibec jsou

a existuje Za'kazm'k a partner' W Vylout niwhy jen pro dospédé PRIDATFILTR 528 dostupnych ndvrhil Kiéevych siov
ktery vam za traffic zaplati. o ¢ e ok "
[ —r———
O etsmos A p P na
Varianta zdarma e
Mam rad jednoduché pfimocaré O s i [ S e ke
Feeni, v tomto pFlpadé i O ririon P — na
. ) . ) O omim R namwe ssmne
mizete jednoduse vygooglit 1. p—— ———ey vy B
strénku V}l/sledkﬁ na nékohk top [ . T0ts-100ts Vysok - ek 1509
frézl’ pro Véé Obor ve Vybrané [0 eomans perecario The-10te  Sredn = TR anzane
) | [ iiisiantad Teaetiie | yekd —_— -
zemi. Je to ale docela pracna B e e
a mravendi préce' Ale ziskate [ e —— W0-1s skt - 2o o3t

" https://www.internetlivestats.com/internet-users-by-country/

2 https://bit.ly/3jLjlTa
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top konkurenty, které Google
povazuje za nejlepsi projekty na

dané téma v dané zemi. Do svoji o = S = T Ta o
tabulky si také pridejte hlavni KW, & - = |-=
cenu a hledanost a konkurenci = = : |HII\|||\|H\||\[\|h\||\H|\l|h —

z néstroje Planovac klicovych slov = Eps

v Google Ads. =

Placena varianta

V néstroji Ahrefs zvolte Keywords
Explorer, vloZte hlavni KW pro da- e e .
nou kategorii. Tato stranka pro nas il et - 7 °

bude velice dilezita, protoze ndm [ |
fekne dalsi nejrelevantnéjsi KW pro 1
vasi kategorii. Také zde nalezneme :
informace z Google Ads, které vlo-
Zime do tabulky. Zajima nas CPC,
volume hlavnich KW a Keyword
Difficulty. Také top konkurenty,
které naleznete ve spodni Casti

stranky. Doporucuji si konkurenty
vypsat do tabulky a proklikat jesté
dalsi relevantni KW, jestli nepfiby-
de néjaka nova konkurence. ey i °

V ptipadé, ze toto mate, mlzete se vratit k bodu 1 a rekurzi rozsitit/zptesnit tabulku
zemi pro expanzi. Pokud ve vami vybrané zemi narazite na mezinarodni projekt,
tento postup ideélné aplikujte pro dalsi zemé. Pro zacatek je dobré mit vybranych
alespon 5 top zemi k expanzi v rdmci vaseho oboru.

3. Vyhodnoceni

Pro velké projekty bude vybér vhodného poradi pro expanzi naprosto klicovy, proto-
Ze bude rozhodovat o Uspésnosti. Pokud provozujete spise drobnéjsi web, kde jsou
potieba pouze preklady, a plénujete postupné expandovat do desitek zemi, neni
pro vés kriticky ddlezité poradi zemi, ale spiSe spusténi zemi v co nejkrat$im obdobi.
Kazdopéadné nize uvadim nékolik krokd, které mohou byt vhodnym voditkem pro
vybér vhodné zemé k expanzi.

Nyni byste méli mit dokument alespor s TOP 5 zemémi pro expanzi, konkurenty

a jejich odhadem trafficu, hlavnimi KW a jejich volume a CPC. Pokud méate nastroj
Ahrefs, je vhodné zjistit pres Site Explorer také Traffic Value (hodnotu trafficu) nejvét-
sich konkurent(. Nyni méte v jedné tabulce vSechno potrebné pro vybér.
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Mém rad Google tabulky, pokud si vytvorite filtr na prvni fadek a sefadite projekty
dle konkureénosti (stejné hodnoty dle zemé), trafficu a hodnoty trafficu budete mit
celkem jasné voditko o tom, které zemé zvolit pro start. Snazim se vyhybat zemim,
které jsou v ramci nakladi na copy drahé a maji nizky traffic, i kdyZ nemaji tak vy-
sokou konkurenci. Také se vyhybam na zac¢atku zemim s nizkou hodnotou trafficu. Po-
kud je vas projekt kvalitni, mate vétsi $anci a potencial Uspéchu na stfedné narocnych
trzich s vysokym trafficem a stfedné velkym CPC.

Uplné nejlepsi, ale v dnesni dobé vysoce nepravdépodobné varianta, je nizka kon-

kurence, vysoké CPC i volume. V tomto pfipadeé je volba jasna. Pokud mame zemé
serazeny v rdmci dokumentu, muzete pokracovat déle.

3. VYBER COPY A PROOFREADERA

Nyni uz vime, do které zemé budeme Copywriting
expandovat. Je potfeba najit copywri- R rosea 17 oz 200 s s v
tera nebo prekladatele pro Vas Obsah ‘We are looking for a Belglum copywriter for our project in ly niche.
a stru ktu ru WebU . Vyuil'véme Sl uibu You will be expected ra find the needed Information and then bulld that out Inte a
. “ complete category description of the selected store. The stores are going to be Indifferent
UpWOrkCOm, Jak pro pre klady, tak pro niches like grocery stores, alactronic stores, drugstores, atc.

COpy. Je moiné’ 28 naleznete ﬁrmy nebo Here are some example pleces to give you an Idea of what we need -

jiné sluzby zabyvajici se copy i preklady, S C T
ale platforma upwork ném z dlouho-
dobého hlediska vychézi nejlépe.

On average we require 700 words of content per category, but this can vary.
"What do you need?"

- Native Dutch speaker

- A resident of Belgium (optional)
- Good level of English

- Experlence writing articles

PYi vybéru copywritera zadavame pop- S80I o el hd i

P ’ vz = The abllity to follow instructions
tavku pro testovaci copy na 1 ¢lanek, " accurate spellng and grammar

- PUNETUAl ANA FESPONSIVANESS TO COMMUNICATION
popiéeme podrobné projekt, rozsa h - Enough time for our collaboration
budouci prace, co mé text obsahovat e
. L, L, , L, . = You will become part of our globally distributed remote team

a Jaky ma mit rozsa h Z n abldky co pyer— m\::a;::fncﬁ:;’wa:n;:,mu WaNT, oW YoU WARE (a5 10ng 35 you meet deadlines and agroed

- Possibllity of long-term cooperation

tert vybereme 3-5 nejlepsich z hlediska S
ceny/kvality a zadame prvotni milnik.

Sledujeme kvalitu textu
pres surferseo.com (pla- -
ceny nastroj), zda obsa- i e s
huje véechna dulezita i )

KW, a také kontroluje-
me, zda je text unikatni,
pres https://www.co-
pyscape.com/. Nasledné

zadavame poptévku na
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proofreading. Tento ¢lovék ma za Ukol zhodnotit, zda texty zaslané od copywritert jsou
kvalitni, a ktery by doporudil z hlediska obsahové a jazykové kvality nejvice.

S copywritery poté komunikujeme hlavné pres UpWork, ktery mé zadavéni platby,
reklamace i komunikaci fesené vyborné. Mimo samotny obsah si nechdvéme kontro-
lovat i preklady celého webu véetné obchodnich podminek a informacéni struktury
nadpis, kategorii apod.

ZAVER

Spusténim zahraniéni mutace vase expanze nekondi. Naopak je potreba se zabyvat
marketingem, optimalizaci webu, postupnym pfidavanim dalsiho aktuéiniho obsahu,
v nékterych pripadech také podporou navstévnikd. Zalezi na rozsahu a také tom,
¢emu se chcete vénovat a co ma pro vas projekt vyznam. S mnozstvim zemf je potre-
ba jasnéji uréovat priority, co ma pfinos pro rlst vaseho projektu v dané zemi. Pokud
nechcete budovat opravdu obrovsky tym, doporucuji maximum véci automatizovat,
delegovat a zamérit se dle pareta na 20 procent Cinnosti, které vasemu projektu
prinasi 80 procent hodnoty. Expanze vém tak mize pomoci s vyladénim a optimali-
zovanim projektu v domovské zemi. Ohledné expanze projektd do zahranici panuji
razné obavy a famy. Nékdy se samoziejmé muze stat, ze projekt podcenil pfipravu,
prestrelil néklady a expanze se nepovedla. Pokud budete ale k expanzi pfistupovat
uvazlivé, nebudete nafukovat rozpocet a budete si hlidat cely proces i naklady, véfim,
Ze mUzete se svym projektem uspét i v zahranici a otevrit si tak svét diky ohromnému
navyseni potenciélnich navstévnikd a pfijma.

Spusténim zahraniéni mutace vase expanze nekonéi. Naopak je potfeba
se zabyvat marketingem, optimalizaci webu, postupnym pridavanim
dalsiho aktualniho obsahu, v nékterych pfipadech také podporou
navstévnika.

Expanze je pro vSechny, ale neni pro kazdého. Spousta opravdu velkych projekt(,
které se v Cesku etablovaly, je v rdmci svych aktivit v domovské zemi spokojena

a expanzi ani neplénuje a to je naprosto v poradku a takovym lidem také rozumim.

S expanzi souvisi vicenaklady, vicepréce s nejistym vysledkem. Pro nékteré to mlze
byt ale zabava a dalsi moznost, kam se v rdmci svych aktivit posunout, pokud uz

citite, Ze stojite na misté.
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Dobias Roman

Ferancova Julia

Jersak Martin

Koneény Lukas

Kubi¢ek Michal

Kuracina Juraj

Martinek Ondrej
Novotna Katarina

Pavliséék Simon

Pivarciova
Petronela

Puha David

Puha David, Csilla
Juhész Szabd

OBSAH

Affiliate marketing

Pripravte affiliate program a kampané tak, aby publishery zaujaly
Nastavte provize v afiliate jiz od pocatku spravné, abyste mohli
klidné spat

Se zménami v kampanich opatrné

Sledujte globélne Uspesné affiliate projekty. Viete od nich vela

,odkukat”
Affilate nie je uz iba doménou muzov

Z pohladu affiliate siete nie je publisher ako publisher. A nejde
len o velkost. Majte pre siet a inzerenta pridant hodnotu
a ziskate lepsie podmienky

Slevové kupdny pro influencery

Diverzifikujte svoje pfijmy z affiliate programi — budete mit
stabilngjsi cashflow a siln&jsi pozici

Stante se nepostradatelnym affiliate partnerem e-shopare

Ak zabudnete na zdkladné prvky, ktoré nesmu chybat na affiliate
webe, méze vas to vyjst draho

NevyuZzivejte reklamni bannery jako hlavni propagacni prvek

Ako si vybrat tu spravnu kampan

Na integracii affiliate kampane do siete si e-shop musi dat zalezat.

Casto to rozhoduje o Uspechu & netspechu kampane

E-shop by sa mal starat o svoju affiliate kampan. Alebo aspori
poclvat prosby a otézky z affiliate siete

Affiliate kampan nie je pre kazdého. E-shop musi byt $pecificky,
alebo ,doréast” na to, aby mala prenho affiliate kampan zmysel
Ak sa affiliate kampan medzi publishermi nechyti, niekedy je
dobré sa s tym zmierit. Nie kazda kampan uspeje, hoci sa
mozete snazit, kolko chcete

Pri propagacii affiliate projektu na novom trhu myslite na jeho
$pecifikd. Kazdy je totiz iny a mé iné moznosti

Madarsko je pre expanziu s affiliate projektom ideélny trh.
Ma ale svoje ,muchy” a vyzaduje si viac ¢asu
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DZmura Jakub,
Mikuska Matej

Dzmura Jakub

Sulik Marek

Cizmar Jakub

Skalicky Jan

Beerova Jana

Dzmura Jakub

Fabian Hilgartova
Edita

Floriéan Frantisek

Jersdk Martin
Kubicek Michal

Macko Brario

Mikulickova lvana
Myslinskyy Oleh

Prochyra Alex

Analytika
Vyhodnotte e-shopové kampane na trovni zisku. Zabudnite

nachvilu na videnia, prekliky, trzby alebo ego

Nevracaju sa vdm peniaze z investicii do SEO, PPC, e-mailov,
obsahu ¢&i socialu? Pozrite sa na e-commerce konverznl mieru

Nespoliehajte sa na jeden analyticky néstroj, ani jeden z nich nie
je dokonaly a nema 100% presné déata

Webova analytika je délezita, ale rovnako délezita je biznis
analytika

Nevyhodnocujte aktivity podla prazdnych metrik s malou
vypovednou hodnotou, ale podla toho, ¢o je naozaj dolezité

E-mail marketing
Pfipravte si plan, délejte ty dulezité véci jako prvni
Nepodcenujte transakéni e-maily

Akvizice neni jen ,pfihlaseni k odbéru novinek”

Automatizujte a personalizujte ndkupni proces zékaznika

Marketing a komunikacia

Hovorte o tom, ¢o robite a dovolte nahliadnut do zékulisia

Pozor na prehnané budovanie brandu e-shopu. Znacku vytvorite
tak, ze u vas ludia nakupia a vratia sa znova

Ako pisat tladovu spravu?

Budte stale na odich, abyste se vryli do paméti uzivatell
Zlaté pravidlo relevance komunikace a umisténi je 80:20

Zvolte sprévnou strategii pro sprévné plnéni vasi strategie

126

134

559

563

566

59
67
75

527

29

122

142

162

167
170

Vytvorte pozitivni minéni o vasi strance a spojte brand s produktem 204

Vyuzivejte v marketingu emoce a zkresleni, vyplati se to 261
Kazdd kampan zacnite otazkou ,Aky konkrétny problém riesim?” 332
Najprv cielte na srdiecko, az potom na penazenku —inak sa donej 337
nedostanete
Komunikacné krizy sa nedaju predpovedat. Ale ked'sa na ne 349
nepripravite, si podstatne drahsie
Sezdénnost v marketingu 390
Pro dosazeni skvélych vysledkd je treba skvélych cild 394
Personalizacia je cesta, ktorou miniete kazdé euro efektivne 486
Viac ludi = viac zédkaznikov = v&csie trzby. Vyskisajte Mass Market 489
sdognet



Januska Jan

Jersak Martin

Kortis Maros

Petdk Tibor

Podstavec Filip

Polgéri Stefan

Rejnus Jakub

Simko Martin

Kuna Filip

Marketing pre vyhladavace

Recyklujte obsah a ziskajte viac ndvstevnosti za minimum némahy
Obsah ako magnet na odkazy

Prepéjame obsah

Jak vytlacit konkurenci z vyhledéavacd

Replikujte spatné odkazy konkurencie, extrémne to pomdoze
linkbuildingu

Vyuzite ,low-hanging fruit” data v Google Search Console na
napady kltucovych slov

Vyuzite autoritu gigantov vo svoj prospech, robte barnacle SEO

Jednoduché techniky, ako ziskat viac spatnych odkazov
cez e-mail outreach

Naucte sa cielit na relevantné kltucové slova vdaka analyze zdmeru
vyhladévania

Vyuzite otazky pouzivatelov na tvorbu obsahu

Zistite, aké obrazky zaujimaju hladajicich a pridajte ich do obsahu.
Ocenia ich aj vyhladavace

Odhalte zapatrosené délezité stranky a podporte ich internym
odkazovanim

Vytvorte ze své znacky entitu a stante se tak v ocich vyhledavaca
autoritou

Spolupracujte pri ndkupe PR ¢lankov s dalsimi, ktori robia
linkbuilding. Usetrite aj viac ako polovicu nakladov

Strategicky sekundarny SEO projekt vam poméze pri spoluprécach.

Ak robite linkbuilding pravidelne, viete ho vybudovat lahko

Jaké vstupni stranky vytvorit jako prvni a tim snadno ziskat novou
navstévnost

Tvofte vstupni stranky na web inteligentné

Vénujte vstupnim strankam ¢lankd dostatek ¢asu. Spravna textace
a obsah z nich udélad ,lapace” navstévnosti a konverzi

Novy obsah je mrtvy. AZ Zije ten stary!

Odliste se v SERPu, zvyste miru proklikl a ziskejte tak vice
navstévniku

Automatizace v SEO vam usetii ¢as a budete v klidu spat

Obsahovy marketing
Poznéte najvacsie nebezpedenstvo vykonnostnych kampani?

Content marketing je o ndhode. Neviete, co bude mega Uspech
a ¢o prepadak. Preto tvorte vela a ¢asto
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432
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Macko Brario
Martinek Ondfrej

Podstavec Filip

Novak Tomas

Polgéri Stefan

Szabo Frantisek

Zaruba Tomas

Adamcak Pavol

Koval Imrich

Kubicek Michal
Myslinskyy Oleh

Polgéri Stefan

Skalicky Jan

Zaruba Tomas

Dolejsové Petra

Produktové popisky: Ten najdélezitejsi obsah. Vsetko ostatné 291
je sekundarne
Content je king. Distribucia je King Kong 295
Piste neodolatelné headliny, nie clickbait 342
Vymacknéte maximum z jedné affiliate recenze produktu 356
Zjistéte zamér uzivateld, hledajicich vase dotazy a pfipravte vstupni 464
stranky, které komplexné pokryvaji téma a budou dobfe vidét ve
vysledcich vyhledavani
Interné vyhladavanie je takmer na kazdom webe. Zacnite s nim 408
pracovat a pouzivat ho na tvorbu obsahu a ziskavanie navstevnosti
z vyhladéavacov
Rieste kreativny copywriting cez expertov, rozhovory a telefénaty. 480
Ziskate tak najlepsi a jedinecny obsah
Pfi expanzi do zahranidi je klicova pfiprava. Nepodcerite to 532
Neplatte za vytvéreni obsahu, uzivatelé védm ho napisi zdarma! 584
Podnikanie
Spoluzodpovednost za vysledky 23
Kvalitna vstupna BIZNIS analyza ako zédklad kazdého online 243
projektu
Vyuzite genera¢nu a komunika¢nd zmenu v malom a strednom 249
podnikani a vytazte z toho pre svoj vlastny biznis maximum
Cenotvorba a jak nastavit cenu opravdu ziskové 256
Soustfedte se na préci, kterou nejlépe umite a zbytek nechte 400
outsourcovat
Robte si zasobu dodéavateloy, aj ked'ich préve nehladate. 472
Budete pripraveny na vacsie objemy a aj pre pripad vypadnutia
primérneho dodévatela
Respektujte a zjistujte pfi expanzi lokalni specifika 515
Zijte agiln&! Uset¥ite nklady a porostete rychleji 580
Zlepsujte firmu na zakladé feedbacku od zékaznikd. Budou véas 588
za to milovat
Pravo
Nez se rozhodnete pro konkrétni doménu, prolustrujte si databaze 95
firem a ochrannych zndmek. Nebudujte brand na vodé
Sprévné nasazené dokumenty vam oteviou marketingové moznosti 98
PPC reklama cilici na konkurenci je vzdy pravné za hranou. 101
Zvazte, jestli se vam vyplati
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Beno Ivana

Ddbravec Tony

Koval Imrich

Adamcak Pavol

Laurencik Jan

Mesaros Mojmir

Prochyra Alex

Toporcer Libor

Bugan Tomas

Dubina Lukas
Janicek Jaroslav

Koval'Imrich

Kubi¢ek Michal

Socialne siete
Zabudnite na myty spojené so socidlnymi sietami. Nemusite byt

aktivni véade a stéle, budte tam, kde je aj vas zdkaznik

Pripravte si stratégiu pre komunikéaciu na socialnych sietach.
Mézete sa k nej kedykolvek vratit a uistit sa, ze robite spravne kroky

Zabudnite na slovo influencer. Hned'

Zamerajte sa na kvalitni zékaznicku podporu na sociélnych sietach.
Prave tu je miesto prvého kontaktu zékaznika s vagou firmou

Vybudujte si povedomie o svojej znacke v prostredi Facebook
komunit bez velkych investicii

Vykonnostny marketing
Riadenie kampane na marzu, profit a pre udrzatelny rast

Vylepsite si svoje produktové data a nielen kvoli Google Shopping

Reklama vo vyhladévani na vlastny brand nemusi byt stéle dobry
népad. Sledujte efektivitu

Ak robite SEO aj PPC, viete synergicky vyuzit vysledky a navzajom
si v oboch zdrojoch navstevnosti poméct

Rentabilné vyuzitie paid traffic pre lead gen affiliate kampane

Sprévne vybrany ciel Facebook Ads kampani vyrazne ovplyvriuje
ich vykonnost

Nezabldaj v retargeting stratégii aj na uzivatelov, ktori si pozreli
tvoju reklamu, ale neklikli na riu

Ako usetrit desiatky hodin mesaéne? Odpoved znie:
Automatizacia!

Naucte sa spravovat FAVI. Viete tam usetrit kopec penazi a zvysit
efektivitu

Weby a e-shopy
Na ¢o si dat pozor pri vybere platenej WordPress témy

Upravte si si technické nastavenia zdielaného hostingu a uZivajte
si plynuly chod vasho WordPressu

23 rad, ako postavit WordPress web na kvalitnych zékladoch,
vdaka ktorym vydrzi roky

Optimalizace webu na zékladé dat, nikoliv domének
Expanze do zahranici

Vyberte si spravne medzi ecommerce platformami
WooCommerce a Magento

Ovladnéte pét ziskovych faktort e-shopu
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Kucavik Marian ~ Ako vybrat td spravnu doménu pre vas projekt 279

Kuracina Juraj Sledovanim pouzivatelov viete zvysit konverzny pomer, 309
CTR a vyladit tak web k dokonalosti
Pohrajte sa s umietnenim produktov v porovnévacej tabulke. 314
Viete dramaticky zvysit mieru prekliku

Maslék Anton Blokovanim robotov mézete vyrazne zrychlit web 364

Spravne nastavenie.htaccess vdam poméze s robotmi aj indexaciou 370

Michal Ondrej Dobre vytvorené bannery stéle funguji 382
Pro Wordpress existuje nékolik skvélych free plugind na spravu 387
reklam. Vyuzijte je a vydélavejte vic

Myslinskyy Oleh  USetfete Cas s web scraping nastroji 405

Pélyova Zuzana Nestracajte ¢as a vyuzite affiliate marketing ako alternativu 426
k influencerom

Recenzie dramaticky menia ndkupné spréavanie a rozhodovanie. 429
Pracujte s nimi rozumne a budte déveryhodny.
Affiliate marketing vam tuto cestu otvori

Pichlik Milan Dejte si pozor na to jaké affiliate odkazy pouzivéte. 446
Muzete pfijit az o 30 % provizi

Skalicky Jan Vyladény kosik jako klicové misto nakupniho procesu na e-shopu 521

Zaruba Tomas Ziskejte maximum ze spolupréce s cashback a kuponovymi portély 574

Bonusové tipy

Fiszer Adriana Ako moézu byt SEO a obsahovy marketing jednoduchsie pre 592
medzinarodné spoloénosti?

Koneény Matds  Inzerujte na Snapchate, Spotify, Twitteri & LinkedIn. 598
Niekedy sa to naozaj oplati

Kuna Filip Efektivny néstroj, vdaka ktorému vés zékaznici objavia 300
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